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IMAGEN EXTERIOR

T INTRODUCCION

La existencia, en el exterior de una situacién adversa a los
intereses de la Patria ha sido ampliamente discutida Y expues-
ta en informes anteriores. La intensidad, estrategia y los
moviles que en su oportunidad se indicaron no han sufrido va-
riaciones de importancia, por lo tanto, no es preciso deta-

llar nuevamente esos aspectos.

Durante el primer semestre de 1974, el Ministerio de Relacio-
. nes Exteriores, a través de 1la Direccidén de Informacién Exte-

rior ha tratado de paliar esta situacidn mediante diversas ac-

ciones que en sintesis, han sido:

& Mantener permanentemente informados a los representantes

chilenos en el exterior sobre el acontecer nacional. Fun-

damentalmente, mediante el despacho diario de un boletin
de noticias e informaciones de 1.000 palabras por cable,
I

a 40 paises.

b Despachar publicaciones oficiales y privadas en forma de
libros, folletos, etc. que contienen los aspectos mads re-

levantes de la politica de Gobierno.

ele Edicidén de libros vy folletos especiales para atender pro-

blemas especificos ("Crénica de una Experiencia'", etc.)
Y ) ol

formar una imagen sobre el Chile de hoy.

die Suministrar antecedentes apropiados para desmentidos y

contrapropaganda.
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e. Recibir personalidades extranjeras que puedan ayudar a

formar imagen en sus respectivos paises.

fe Suministrar elementos materiales como banderas, fotogra-

fias, etc. que puedan ayudar a difundir la realidad na-

cional.

i g. Analizar la prensa extranjera y los informes de las Em-
‘ bajadas para adecuar la orientacién de 1la propaganda y

contrapropaganda y guiar la accidén de los representantes

en el exterior.

Existen ademds tres proyectos en ejecucibén que estardn listos
en Septiembre y que cubren necesidades filmicas para la TV ex-
tranjera y una pelicula de 100 minutos de duracién como homena-

je a los paises bolivarianos en el Sesquicentenario de Ayacucho.

13 7 LINEAS DE ACCION PARA EL SEGUNDO SEMESTRE

La experiencia de estos primeros seis meses aconseja acrecentar
la accidén en algunos frentes bien definidos, proveer los medios,
asignar los recursos, definir responsabilidades y establecer una

politica comGn para afrontar el problema.

¢ s La politica comin. Nuestro objetivo debe ser el de desa-

parecer de los medios de difusién masiva del mundo con no-

ticias o informaciones que no se originen como consecuen- J

’ . |
i cia de nuestra propia voluntad o deseo.
|
% b. Dar a conocer la imagen de Chile de acuerdo a nuestros in-
v tereses.

C. Intensificar la accién con los grupos amigos de Chile.




N el

o & -

2iuilie

REPUBLICA DE CHILE SECRETO
INODERELAUONESEXTERWRES

Ejemplar N© ()] 23
Pagina No 3

Representar nuestros valores culturales en el exberion,

como parte de la imagen indicada en b.

Accion en el Origen de la Noticia

Un estudio de los cables que despachan las agencias al
exterior y de la informacion publicada en el exterior per-

mite asegurar que:

a. En general, dichas agencias, operan con personal chi-
leno, facil de controlar y de influenciar para que

satisfagan nuestros requerimientos.

b. En general el personal de las agencias es flojos
Si se les da la informacién hecha, la transmiten sin

problemas.

cs Muchas de las noticias que transmiten las agencias,

provienen de la prensa local.

die La redaccién de las noticias por parte de las agen-
cias, se presta muchas veces para ser tergiversadas
o fécilmente modificadas, transformando una informa-
cion neutra o positiva en negativa. En este aspecto
es donde debe ejercerse el mayor control. Debe con-
trolarse mediante censores previamente indoctrinados;
mediante andlisis y finalmente, instruccién directa a

las propias agencias.

e. El establecimiento de garantias especiales a los pe-
riodistas extranjeros con un status similar al Diplo-
madtico o de la ONU haria muy atractivo permanecer en
Chile y se cuidarian de no cometer actos que pudiesen

provocar su expulsién.
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Estas premisas aconsejan intensificar las siguientes ac-

ciones:
2.1.1. Lineas de accién de estructura:

a. Establecer un sistema de Relaciones Pibli-
cas para atender a los periodistas extran-

jeros y residentes ¥y suministrar informacién

adecuada y oportuna.

b. Establecer un grupo de Relaciones Publicas
que atienda a los periodistas Yy personali-

dades extranjeras.

Cle Establecer un sistema sutil de censura para

atender a las agencias informativas extran-

jeras.
2.17.2. Lineas de accidén de ejecucibn:

s Controlar estrictamente las agencias y aque-
llos periodistas extranjeros que actuando
como Free Lancers sbélo buscan la noticia es-
pectacular que pueden vender a las cadenas

de diarios o TV.

bis Fijar claramente las normas que hagan posible
la expulsidén de aquellos que difaman, mienten

o tergiversan informacibén.

2.2. Accidn en el Frente Externo

Para cumplir la politica comin y 1a formacidén de imagen en
el frente externo es necesario implementar el plan de Pro-

paganda y Contrapropaganda Yy, especialmente, intensificar




. REPUBLICA DE CHILE

/810 DE RELACIONES EXTERIORES

-t -

SECRETO
Ejemplar No ()] i,
Pagina No 5

la accidn en los siguientes aspectos:

A

Establecer relaciones de amistad y confianza con
los duefios, ejecutivos Y personas que toman las
decisiones respecto a lo que se publica en los
medios mds importantes de cada pais. Esto se
logra mediante un programa intensivo de relacio-
nes publicas en el exterior a través de las Em-

bajadas y de los Agregados de Prensa.

Emitir boletines informativos y documentos con
informacién de background para complementar la

noticia que genera despachos desde Chile.

Dar respuesta a los ataques diarios mediante res-
puestas, inserciones, cartas, querellas etc. por
via de las Embajadas y Misiones de Chile en el
exterior y mediante declaraciones plblicas del

Gobierno, segln sea el caso.

Formar grupos Yy estrechar contactos con aquellos
ya existentes de amigos de Chile o ciudadanos chi-

lenos que estén dispuestos a colaborar.




! PUBLICA DE CHILE

! o: RELACIONES EXTERIORES SECRETO

; e Ejemrlar No ()1 0
Aor

f Pagina No 6

PLAN DE PROPAGANDA

ORGANIZACION OPERATIVA

9y Grupo de Tarea: Oficina Central de la Direccidén de Difusibn

Cultural e Informacién Exterior.

,ﬁ 2, Grupo de Tarea: Gubernamental

a. Organismos de Gobierno
bs Instituciones
(o7 Ministerios

; d. Consejos y Comités

e. Servicios del Estado

3. Grupo de Tarea: Organismos Privados (Nacionales ¥y Extranjeros)

a. Instituciones
b Empresas

Cle Gremios

d. Organizaciones

e. Individuos

b, Grupo de Tarea: Medios de Comunicacién Social (Nacionales y

f Extranjeros)

as Privados

b. Estatales

5. Grupo de Tarea: Agencias de Noticias Internacionales

;; 6. Grupo de Tarea: Misiones de Chile en el extranjero

SITUACION GENERAL

La situacidén general en lo que respecta a 1la Imagen Nacional

nos indica las siguientes generalidades:
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el exterior:

ae

En

Estamos afrontando un proceso en el exterior que, dis-
torsionando nuestra realidad y apoyédndose en factores de
diversas indoles, nos perjudica ante la opinién publica
mundial y muy en especial, ante los grupos de influencia

econdémica y/o politica.

En parte, este proceso es consecuencia de una campafla co-

munista a nivel internacional en contra de Chile.

En parte este proceso deriva de factores tales como el des-
conocimiento o la indiferencia de las personas con respecto
a la evolucién de la corrupcidén politica del pais; la ima-
gen falsa formada por grupos politicos chilenos, incluso
antes del advenimiento de la Unidad Popular; la exacerba-
cién del sensacionalismo o la noticia interesada por los

medios de difusidén masiva.

La campaifia en contra de Chile y otros factores que perju-

dican la imagen del pais, seridn de larga duracién.

Nuestros Servicios Exteriores y nuestra infraestructura
de apoyo no estan preparados para afrontar este proceso;
la falta de flexibilidad y disponibilidad de recursos ha

impedido actuar con el dinamismo requerido.

el interior:

La formacidén de Imagen en el Campo Interno, aunque escapa
al &mbito de responsabilidad del Ministerio de Relaciones
Exteriores, revela tales caracteristicas, que afecta en

forma directa la formacidén de Imagen en el Exterior.
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b. La descordinacién de estas funciones resulta en desme-
dro de los objetivos en el exteriur. Es el caso, entre
otros, de la toma de decisiones sobre detenciones u otras

medidas de Gobierno, que afectan la Imagen en el exterior:

1. La ausencia de un mecanismo de interconsulta ha difi-

cultado las acciones de propaganda.’”

2. La formacién de imagen en el exterior por elementos

desvinculados a este Ministerio impide una proyectiodn
uniforme. .

Especificamente el caso de Canal 7, que para sus trans-
misiones al exterior depende de 1la Direccién de Inteli-
gencia Nacional y de 1a Radio Nacional que depende de
Secretaria General de Gobierno, son dos ejemplos de es-
ta desvinculacién.

MISION

Elaborar e implementar una campafia de proyeccidn de la realidad
nacional hacia el exterior destacando las caracteristicas que
son propias del pais como una entidag politica, econdémica, so-
cial y cultural, con el propdsito de contribuir a la consecu-

cién de los objetivos de 1a politica exterior.

EJECUCION

a. Resoluciodn

Establecer un proceso de informacién que impacte y predis-
ponga a las personas.en el exterior en beneficio de una ima-

gen nacional que sea de [conveniencia a los intereses del
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Estado empleando para cada receptor o grupo de recepto-

res las modalidades propagandisticas adecuadas a la idio-
sincracia y caracteristicas generales del &rea en que ha-
bita, dando especial relieve a la accidn en aquellos pai-
ses que siendo importantes para Chile, la opinién piblica

y/o los grupos de presibén sean apreciablemente influyentes.

Tareas

1. Direccion de Difusidn Cultural e Informacidn Exterior

a. Mantener un flujo constante y oportuno de informa-
cién basica sobre la realidad nacional entre el
Ministerio de Relaciones Exteriores Yy los organis-

mos mencionados en la organizacibén operativa.

b. Organizar un sistema de obtencidén y coordinacidn de
informacidn desde los Organismos de Gobierno a la
Direccién de Difusién para poder elaborar las cam-

pafias de propaganda con informacidn adecuada.

c. Elaborar e implementar campafias de propaganda ten-
dientes a enfatizar los aspectos generales de la
Imagen Nacional estructurada de acuerdo a las si-

guientes imédgenes parciales:

c.1. Imagen Global

Tiene un cardcter aproximativo y estd inte-
grada por particulas definitorias primarias

¥y elementales. Incluye elementos geograficos
(Geog;afia Natural, Humana y Econémica), y ele-

mentos Historico~-Distintivos (Simbolos Nacio-
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nales y Monografias Historicas).

c.1.1. Impresidén de un libro, en inglés,
francés, aleman, portugués, &rabe,
chino, japonés ¥ espafiol, denominado
"Chile". En impresion de lujo, pro-
fusamente ilustrado en colores, que
contendrd la informacidén de la Ima-

gen Global. 100,000 ejemplares.

¢.1.2. Edicibén de un folleto denominado "Mo-
nografia Histoérica ¥y Geografica de
Chile", de unas 50 péginas, todos los

idiomas anteriores. 50.000 ejempla-

res.

c.1.3. Edicién de un folleto denominado '"Mo-
nografia Politica, Social ¥ Econédémica
de Chile", con similares caracteristi-
cas a los anteriores. 50.000 ejempla-

res.

c.1.4. Edicién de una Revista "Chile', perma-
nente, editada cada UL meses, impresion
de lujo, tirada de 10 mil ejemplares y

conteniendo amplia informacién.

2. Imagen Institucional

Abarca aspectos mas particularizados en 1a
Imagen. Los elementos fundamentales pueden
ser Historia Institucional; Organizacién Poli-

ca; Vida Institucional Juridica, Administrati-
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va y Politica; Imagen del Gobierno actual.

c.2.1. Impresién de una serie de folletos,
traducidos a los idiomas inglés,
francés, aleman, portugués, chino,
japonés, arabe y espafiol. Debe
constar de 100 mil ejemplares.
Constara, entre otros, de los si-

guientes titulos:

a) La Justicia en Chile

b) El Derecho Chileno

¢) Las Universidades Chilenas

d) La Administracién Pablica vy la
Organizacién Administrativa de
Chile.

Imagen Econémica

Tiene por objeto promover el desarrollo eco-
némico. (Apertura al mercado exterior de pro-
ductos chilenos; estimulo a la inversidén ex-
tranjera, etc.). Los elementos de la Imagen
Econdémica pueden ser: el Comercio Exterior de
Chile, 1la Industria, 1la Agricultura, los servi-
cios, la infraestructura ¥ las condiciones pa-

ra la inversién.

c.3.1. Impresidén de una serie de folletos eco-
némicos, traducidos a los idiomas con-
signados anteriormente. La serie cons-

ta de 50 mil ejemplares. Constara, en-
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tre otros, de los siguientes titulos:

(]

a)
b)
)
)

foN

e)
£)

e)

Agricultura

Industria

Corporaciones del Estado
La Mineria

El Comercio Exterior

Oportunidades de Inversién

Energia, etc.

Imagen Social

Intimamente relacionada con la Imagen Econé-

mica , siendo conveniente 1la proyeccién de

un pueblo feliz, satisfecho ¥ ereativo, -los

elementos a proyectar son: Vida Laboral, Se-

guridad Social, Organizaciones Sociales (Jun-

tas de Vecino-Bomberos-Familia) ; Organizacio-

nes Gremiales, etc.

c.k.1. Edicién de la Serie de Folletos "Ima-

gen Social de Chile", 100 mil ejempla-

res. Traducidos a los idiomas consig-

nados anteriormente. Los titulos, en-

tre otros, serén:

a)
b)

c)

a)

e)

La Medicina en Chile

La Seguridad Social

La Organizacién y Vida Sindical Chi-
lena

Los Sistemas Cooperativos en Chile
El Ministerio del Irabajo v la Su=
prerintendencia de Seguridad Social

{
|
|
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f) La Educacién en Chile

g) Llas Juntas de Vecinos ¥y los Cen-
tros de Madres, Organizaciones
de la Comunidad

h) El Hospital del Trabajador

i) INACAP, el Instituto Nacional de

Capacitacién de Chile

CriSie Imagen Recreativa y Deportiva

Aunque es parte de 1a Imagen Social, por

razones practicas y de importancia se ha

preferido separarla en Su presentacién.

c.5.1. Impresién de una Serie de Folletos
denominada "Imagen Deportiva-Recrea-
tiva de Chile", traducidos a todos
los idiomas consignados anteriormen-
te. 100 mil ejemplares por folleto.
De caréacter promocional-turistico.
Los titulos pueden ser:

a) Deportes de Invierno en Chile

b) Deportes Acuiticos

c) Chile, el paraiso americano de
la pesca v

d) Deportes Ecuestres

c.6. Imagen Turistica

Supone la promocién de varios factores, en-
tre ellos, bellezas del paisaje natural; el
paisaje cultural; atractivo de la vida social

(simpatia-modo de vivir-hospitalidad); centros




B
b

. EPUBLICA DE CHILE
neucnom-:s EXTERIORES

ok -

g

recreativos; centros deportivos;

SECRETO

Ejemplar No ()] f§
Pagina No 14

aitracti-

vos de la vida cultural (festivales de mf-

sica, exposiciones, edificios, museos,

ope-

ra, ballet, etc.)

Gk

c.6,2

C.6ai50

Edicion de un libro que refleje la

imagen turistica. Impresion de lujo,

ldminas a todo color. Editado en to-
dos los idiomas consignados anterior-

mente. 100 mil ejemplares.

Edicidn de una Serie de Folletos "Ima-
gen Turistica", en tiradas de 100 mil
ejemplares, traducidos a los idiomas

consignados anteriormente. Impresién

de lujo. Algunos titulos, entre otros,

seran:

a) La Regidén de los Lagos

b) Vifia del Mar

¢) La Zona Central

d) Un Viaje a la Zona de los Canales

e) Un Alegre Verano en las Playas de
Chile

f) Chile, un Paie Cordial

g) Atracciones Arquitecténicas de Chile

h) Museos de Santiago

i) Tesoros Coloniales de Chile

Impresién de una serie de afiches Y pos-

ters turisticos. En tiradas grandes e
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impresion de lujo. Habra una serie
deportivo-recreativa, una serie geo-
grafica y una serie cultural, tratan-
do de abarcar los diversos focos y

dreas de atraccién turistica.

Controlar, supervigilar y dar las instrucciones

necesarias para el empleo de las emisiones en

onda corta de la Radio Nacional.

Elaborar programas utilizando las facilidades de

Radio Nacional para transmitir por onda corta a

los paises vecinos Argentina, Bolivia y Peru.

Controlar, supervigilar y dar las instrucciones
necesarias para el empleo de las emisiones al ex-
terior del Canal 7 para la utilizacidn de las re-

des de televisidén internacionales.

Redaccidén y preparacién de charlas y diapositivas
para ser exhibidas por los grupos de tareas en el

exterior.

Filmacién de una serie de documentales y video ta-
pes sobre la vida nacional, con cinta sonora en
los idiomas correspondientes a los paises en que

se desea divulgar.

Elaborar programas de radio para ser transmitidos

en emisiones de los paises que interesan.

Difusién de un informativo de cine y televisidn
destinado al extranjero sobre la actualidad nacio-

nal.
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k. TFilmacién permanente de una serie de videos
cortos para TV, de una duracién no superior a
tres minutos, destinados a intercalarse en los
programas informativos o de crénica televisiva
en el exterior. Doblajes al inglés, francés y
alemdn. La préctica se usa normalmente en Chi-
le con noticias provenientes de USA, Alemania,
Francia, Gran Bretafia, etc. BEste material debe

despacharse por satélite,

1. Difusién televisiva, por via satélite, de pro-

gramas especiales.

m. Organizar un plan de visitas que contemplen 30
invitaciones para el segundo semestre de 1974,
50 invitaciones para el primer semestre de 975
Yy 30 invitaciones para el segundo semestre de
1975. La seleccién de los invitados se hard te-

niendo en cuenta los siguientes puntos de vista:

1) En lo inmediato el objetivo a cumplir es
el de no figurar o atenuar en los medios
de comunicacién extranjeros la aparicién
de noticias o informacién de cardcter nega-

t1ve.

2) Se debe influenciar favorablemente a las
peérsonas que toman decisiones en cuanto a
forma y contenido en los medios de comuni-

cacién masiva en el exterior.

3) Posteriormente Chile debe reaparecer en to-
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dos los medios de opinién mundial pro-

yectando una nueva Imagen.

n. Fijar las normas e instruir y otorgar los me-
dios para que las misiones en el exterior es-
trechen contacto y efectilen labores de relacio~

nes piblicas en los circulos de influencia en

los paises que interese.

b 0. Crear una agencia de noticias de caracter in-

ternacional que lleve la informacidn de Chile a
los centros de mayor importancia.

Ps Enviar conjuntos representativos de la cultura
en sus distintas expresiones para presentacio-

nes en los paises que interesan a los fines ge-

nerales de propaganda.

o6 Grupo de Tarea Gubernamental

A) Establecer un sistema de informacién completa

que abarque:

. 1. Planes e iniciativas futuras
. 2. Informacibén diaria

3. Actividades

L. Resoluciones

5. Informacidén de caracter confidencial o se-
creta cuyo conocimiento anticipado sea ne-
sario para elaborar las campaiias de propa-
ganda.

= 6. Colaboracién permanente y buena disposicién
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para resolver las consultas que formule la
Direccion de Difusién Cultural e Informa-

cidn Exterior.

B) Difundir el material de propaganda y/o informa-
cion en la forma que solicite expresamente la Di-

reccion de Difusién Cultural e Informacidn Exte-

riors

Grupo de Tarea Organismos Privados

Las tareas que se soliciten a estos grupos las indi-
card la Direccién de Difusién Cultural e Informacibén

Exterior de acuerdo a sus necesidades. Estas pueden

ser:

%.1. Difundir material de propaganda en las organiza-

ciones congéneres en el exterior.
3.2. Entregar informacién especifica.

3.3. Participar en Congresos o reuniones internacio-

nales para difundir propaganda.

Grupo de Tarea Medios de Comunicacidn Social

Las tareas que se soliciten a estos grupos las indi-
card la Direccién de Difusién Cultural e Informacién
Exterior de acuerdo a sus necesidades. Estas pueden

ser:

4.1, Difundir expresamente material propagandistico

para lograr efectos deseados en el exterior.

k.2. Difundir material especial.
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Grupo de Tarea "Agencias de Noticias Internacionales"

J periodistas extranjeros

a)

b)

Actuar sobre tales agencias a objeto de contro-
lar su acreditacién oficial ante el Gobierno de

Chile, por la via del Ministerio de Relaciones

Exteriores.

Utilizarlas, Por medio de la influencia, como
elementos importantes de difusidén en el exterior

de los programas especificos de propaganda.’

Grupo de Tarea '"Misiones de Chile en el Exterior"

a)

b)

c)

d)

Enviar informacién a 1a Direccién de Difusioén
Cultural e Informacién Exterior para complemen-
tar la informacién global requerida para los pla-

nes de bropaganda, en forma oportuna y sistemé-

tica.

Difundir 1la propaganda que le indique la Direc-

cién de Difusibdn Cultural e Informacién Exterior.

Evaluar los resultados de las diversas campafias

e informar a la Direccién de Difusién Cultural.

Programar los requerimientos locales de propaganda.

Para la implementacion de las tareas se utilizarén recursos pro-
pios y se contratarén los servicios privados que sean necesarios.
Dada la dindmica que requiere. la aplicacién del plan de propagan-

da, la Direccidén de Difusién Cultural debe contar con recursos eco-
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némicos propios Y parte de estos Tecursos requeriran inversio-

Las ca-
racteristicas del personal que se requiere no permite sy inclu-

nes con gran felxibilidad en sy rendicion de cuentas.

sion total en las plantas del Ministerio de Relaciones Exterio-
res; la especializacién y el dominio de idiomas, etc., requiere
personal que el Ministerio de Relaciones Exteriores no mantiene

en sus plantas y que es de contrato eventual.

Es necesario contar con espacio fisico adecuado que el edificio

actual del Ministerio de Relaciones Exteriores no tiene.

Para cumplir las funciones, metas Yy tareas sefialadas se asignan

recursos cuyo desglose es el siguiente:

(Escudos de Abril 1974 expresados en millones de escudos) .

1. Personal

Contratacién, sueldos y leyes sociales de planta minima’
para cubrir esqueleto infraestructura
al afio E° 300,-

2. Espacio para Oficinas

Se contempla el arriendo de un lugar apropiado que de ca-

bida a la Direccidén de Difusién Cultural e Informacién Ex-
terior o a alguna otrg Direccidn del Ministerio de Relacio-
nes Exteriores para habilitar espacio que ocupard la Direc-

cidén de Difusidn e Informacién.
al afio E° 20.-
3. Mobiliario, equipos, Gtiles, papeles, etc.

al afio E° 20.- ‘ US$ 200.000. -
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Contratacidn Servicios Especializados

Publicidad en Chile
EO 300. o

Contratacién Servicios Publicitarios en el Extranjero

TOTAL RECURSOS INFRAESTRUCTURA

B 632, -
Tareas millones E°
G lis s ———
cisdivi2e ————
Cre llei5le =
c.l.4. -——
Cersiis 100, -
CleZatlly 350.-
c.lt.1. 100. -
(o R
chbals ———-
€62 -———
c.6.k. 360.-
& 36
g- 80.~
h. 1.000. -

36.-
1.000.-

US$ 200.000. -

Us$ 400.000. -

Us$
700,000, -
100.000.-

50.000.-
160.000. -

200.000. -
200.000. -
400.000. -
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]

les 1000, = o
1. iy 30.000. -
m. 25.- 126.000:‘
Ne A 100.000."
0. = 5.000.000, -
P == 126.000. -
TOTAL TAREAS E° 4.087.- Us$ 7.192.000.-
Total Recursos Requeridos:
Infraestructura
E° 632.- Us$ 400.000. -
Tareas B 4.087.- Us$ 71920000~
B 4719, Us$ 7.592.000.-

DIRECCION (Mando)

El plan de propaganda seri dirigido por el Director de Difu-
sién Cultural e Informacién Exterior del Ministerio de Rela-

ciones Exteriores.

Los Organismos Estatales incluidos en el plan, designaran per-
sonal que para este efecto actuard funcionalmente dependiente

del Director del Plan.

El Plan se pondrd en vigencia en forma total o parcial, de

acuerdo a las instrucciones y disponibilidades de recursos i

que oportunamente se cuente. .
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ANEXO PLAN DE PROPAGANDA

De los Agregados de Prensa

1 SITUACION GENERAL

1. Misidn
La misidén fundamental del Agregado de Prensa esti con-
sagrado a crear una imagen favorable a Chile en el ex-

terior, para goadyuvar en la consecucién de los objeti-

vos de la politica internacional de Chile.

e Relaciones Plblicas

En términos simples, su labor es la de Relaciones Publi-
cas. Dentro del concepto de Relaciones Pablicas, el Agre-
gado de Prensa tiene que "vender" 1la imagen de Chile, en
el més amplio sentido y explicar a la prensa y a los orien-
tadores de opinidn en el pais en el cual esté acreditado,
los aspectos politicos, econdmicos ¥y culturales de la Pa-

tria.

3, Asesor del Jefe de Misidn

Es el asesor principal del Jefe de la Misibén, en todos los

asuntos de Relaciones Piblicas, prensa Y periodismo.

b, Conocimiento de Chile

Para lograr eficientemente estos objetivos, el Agregado
debe tener un amplio conocimiento sobre Chile y sobre el”

pails en que esté acredltado. La imagen que debe proyectar

i o "vender" se basa en nuestra historia, geografia, cultura,
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costumbres y en el caso actual, en los principios que

guian la accién del Gobierno. Esto 4ltimo se encuentra
formulado en la Declaracidén de Principios y en 1a Linea

de Accidn de la Junta de Gobierno de Chile.

Difusidn

La tarea de dar a conocer 1a imagen de Chile se logra, en
cierta medida, mediante 1la distribucidén del material de
propaganda. Es importante hacer el mejor empleo posible
del materiah\disponible. Debe determinarse =a qué entida-
des y personas se dirigé el material. Para evitar una dis-

tribucion indiscriminada, es necesario guiarse por listas

permanentemente actualizadas.
Informaciones

Debe estar interiorizado acerca de 1a opinién phblica del
pais en que estd acreditado del mismo modo que sobre 1a
opinién plblica chilena. La lectura ¥y andlisis de diarios
y revistas que se editan en el pais como el anilisis de los
programas mds importantes de radio Yy televisidn permitiran
conocer esta opinidén. Los diarios Yy revistas, que dos o
tres veces por semana se despachan desde Chile, permiten el
conocimiento de la realidad chilena. EI1 Boletin diario del
Ministerio de Relaciones Exteriores ¥y todo el material espe-
cial que se despacha, proporciona informacién detallada de
orientacioén sobre aspectos especificos de 1la politica del

Gobierno de Chile.

Comunicados de Prensa

%..

Los Comunicados de Prensa deben ser vastamente distribuidos
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aunque su empleo debe ser restingido. Unicamente cuando

hay algo de verdadero interés para el plblico general de-
be incurrir en esa forma de difusién, Log Editores, en

gen!bal, acogen las comunicaciones oficiales con cierta

reserva.

La forma real de obtener la difusién masiva de material

de prensa importante €s a través de buenos contactos per-
sonales. Este trabajo involucra gran iniciativa y no debe
esperarse la instruccién detallada en cada caso desde San-
tiago para actuar. Tampoco puede ésperarse que los perio-
distas acudan a sus oficinas para solicitar tal o cual ar-
ticulo. Hay que salir a su encuentro. Esta accidn es 1o
que hemos llamado la "agresividad" que tantas veces se ha
solicitado. Los reriodistas generalmente no tienen mucho
tiempo para efectuar investigaciones o estudios minuciosos.
Esa caracteristica nos beneficia Y son los agregados quie-
nes deben preparar este material para ellos. Si es necesa-
rio, se puede solicitar por telex el envio desde Chile, de

temas especificos redactados bor expertos.

Radio y Televisidn

Otro medio que aparentemente se ha descartado Y que sin

duda sigue siendo muy importante, es 1a Radio. No olvidar
que los receptores de radio sobrepasan 9ntmuchos millones

a la televisién. Estamos en condiciones de suministrar
programas especiales para difusién por este medio segiin sus
solicitudes. Radio Nacional esta transmitiendo diariamente
en onda corta y es necesQ;io verificar la audiencia. La Te-

levisidén Nacional esti transmitiendo via satélite mediante
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convenio OTI, diariamente las noticias de mayor relevan-
cia. Tanto la situacién de Radio Nacional como de Tele-
visi:n Nacional han sido expuestas a US. en comunicados

antetiores y sélo falta agilizar su utilizacién ep el ex-

terior.

Presentacidén Personal ante el Piblico

Otra fase de las actividades del Agregado 1la constituye

su ocasional aparicién personal en la Televisién, en char-
las o conferencias. Esto Supone un conocimiento de las
técnicas que se aplican en los estudios de televisién, co-
nocimiento del idioma del pais en que esta acreditado, dic-
cidén, facilidad de palabra y presentacién personal. Debe
asimismo asesorar al Jefe de la Misibn en Sus apariciones
publicas. Su conocimiento como operar un proyector de cine
o de diapositivos debe permitirle incluso hacer exhibicio-

nes en su propia casa, si es necesario.

Seleccidén de Informacién

La explosidén informativa afecta especialmente a los servi-
cios diplométicos. Debe saber distinguir en la masa de in-
formacidén general que se recibe en 1la Emba jada, aquella que
es realmente de utilidagd Y aconsejar a los miembros de la
Misién la lectura de 1a que es importante en contraposicidn
con la que a ellos les agradaria leer. Del mismo modo, la
Direccidén en Santiago, necesita conocer acerca de la opinidn
plblica y sobre la opinién de grupos minoritarios para ade-
cuar sus labores. Corresponde al Agregado mantener informa-
da a la Direccidén de Informacién del Ministerio de Relaciones

sobre estas materias. Se puede establecer también la situa-
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cidén en terceros paises mediante 1la informacién que cip-
cula en el ;&is en que estan acreditados. Up permanente
enlace con los Agregados Culturales chilenos en otros

paises es necesario para intercambiar experiencias y es-
tablecer politicas comunes. El contacto con agregados de
otros paises acreditados en el mismo pais, es también de-

seable para 1la consecucidén de los fines generales.

Conferencias de Prensa

La convocacién a Conferencias de Prensa es otra tarea que
debe planificarse detalladamente. Debe ser bien hecho.

La visita al pais de una pbersonalidad chilena es motivo pa-
ra convocar a una conferencia de prensa. La nota dominante
es la informalidagd Yy el buen trato con gran atencidén y defe-
rencia. Todas las conferencias de bPrensa deben ser Prepa-
radas de antemano Y en ellas debe distribuirse discursos,
curriculum, etc. La preparacién previa incluye 1la organi-
zacién de campafias de publicidad para promover la visita de

la personalidad chilena que llegaré.

Chilenos Residentes Y Grupos Amigos de Chile

El contacto permanente con grupos de amigos de Chile, chi-
lenos, ligas o agrupaciones anticomunistas es otra funcién
de primordial importancia. Estos elementos son la mejor
fuente de difusién de imagen ¥y tienen un poder multiplica-
dor inconmensurable. Debe efectuar reuniones periddicas,
charlas, motivaciones, etc. bara mantener activos estos gru-
Pos. La labor de acercamiento cothos circulos cientificos,
académicos, intelectuales es parte importante de la difusién

de nuestra imagen.
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." 11  TAREAS ESPECIFICAS

1. Difusiodn

a. Con el objeto de difundir la imagen de Chile en forma

eficiente, es necesario establcer estrechas relaciones

con los centros de influencia y de formacién de opiniodn

en el pais en que estd acreditado. Estos grupos deben

i’r abordados con visitas personales, boletines, in-
formaciones especializadas, cartas, material de pro-

paganda, articulos, etc. Debe preparar nodéminas con el

maximo de antecedentes posibles segin la siguiente cla-
sificacion: (Mailing list)

Circulos financieros, industriales, comerciales,

etc.
Circulos politicos.

Circulos

periodisticos y de medios de difusidn.

Circulos académicos, intelectuales y artisticos.

Circulos

gremiales, profesionales y cientificos.

Circulos comunitarios Yy religiosos.

N O\ WY
.

- Chilenos residentes, empresas chilenas estatales

o privadas, con su personal.
Amigos de Chile.

o
.

Grupos anticomunistas o que por su posicidén politi-

ca puedan ser afines con los propdésitos del Gobier-
no de Chile.

Edicién de Boletines Informativos semanales para distri-

bucién amplia en el idioma de cada pais. Su objetivo

es el de informar a los grupos antes individualizados
sobre.los-acontecimientos: mas relévantes que. suce
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; den en Chile o en el exterior pero que tengan rele-
1 vancia para Chile.
? Su compaginacién debe incluir por lo menos cuatro
f secciones:
;
b 1. Noticias y comentarios economicos. Realizacio-
:. nes.
; ‘ 2. Actividades de caracter politico; definir la po-
f litica de Gobierno de Chile a través de activi-
. dades de la Junta y del Presidente; realizacio-
1 nes y metas.
i 3. Asuntos culturales Y sociales; educacién, vivien-
% da, deportes, etc.
k. Noticias en general.
Su periodicidad debe cumplirse estrictamente. La
distribucién mids amplia debe efectuarse mediante
representaciones chilenas fiscales o privadas y
si es necesario recurrir a la distribucién comer-
cial.
Gl Ediciones de boletines especializados, una vez al mes
4 para difusidén de ciertas materias especificas que in-
1 teresan a grupos seleccionados.
i d. Contacto diario con los medios de difusidén para lograr,
1 a través del tiempo, la influencia requerida para obte-
9 ner resultados positivos en la gestién de utilizar es-

tos medios en favor de los intereses de Chile.

e. El Agregado de Prensa efectuard la distribucion del ma-

terial que recibe de Chile o del que edite localmente
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de acuerdo a las listas de centros de influencia in-

dicados en el parrafo 8, ¥ llevard un registro de

estos despachos.

Efectuard un seguimiento e informard cada tres me-

ses de los resultados obtenidos.

Visitas y Contactos Personales

Establecer un calendario de actividades que consulta la
visita y el contacto periodico con los representantes més

importantes de las listas éspecificadas en el parrafo a.

Reuniones, Charlas Y Conferencias

Establecer un calendario especial de charlas, conferencias,
etc. con los grupos chilenos o de amigos de Chile. Pro-
mover la participacién de 1a colonia chilena en accicnes
comunitarias que reflejen la solidaridad de los chilenos
con su gobierno y lograr al mismo tiempo la adhesién de
ciudadanos de la localidad. Estos grupos constituyen el
arma mas eficaz para contrarrestar a los grupos enemigos.
Aprovechar toda ocasidn propicia y en especial la celebra-
cién de las Fiestas Patrias u otras fechas significativas
para reunir a los amigos de Chile, en su aniversario, etici,
son motivos propicios para fomentar‘estgs‘reuniones. La
Declaracién de Principios ¥ las Lineas de Accién de la

Junta son materia para charlas y reuniones.

Aquellos chilenos residentes y ciudadanos en general, que

se distingan por su apoyo a la politica del Gobierno de

Chile tendran un premio de estimulo.
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Cartas Personales

Establecer un sistema de cartas personales a los sectores
establecidos en el parrafo a. para entregar ciertos as-
pectos de la realidad nacional que no han sido cubiertos

por los boletines o por la informacién especializada.

Eventos en Chile

Dar, en general, amplia difusién a los eventos nacionales
o internacionales que se realicen en Chile, o aquellos del

exterior en que participen chilenos; destacar las giras del
Jefe Supremo de 1la Nacién, de los miembros de la Junta de
Gobierno y de los Ministros cuando salen al exterior o cuan-
do generan declaraciones o visitas de importancia en Chile.
Las metas y las realizaciones del Gobierno son materias que
merecen difusidén permanente para desvirtuar algunos de los

ribetes de la propaganda adversa.

Respuesta adecuada a 1a desinformacién o alusién ofensiva

Toda alusidén o desinformacién ofensiva para el Gobierno de
Chile o sus autoridades debe ser respondida oficialmente por
el Jefe de la Representacién Yy puesta en conocimiento de in-
mediato del Ministerio de Relaciones. Los Agregados estaran
vigilantes de estas situaciones ¥y preparardn las respuestas

de comin acuerdo con el Jefe de la Misién. En estas accio-
nes se utilizardn todos los recursos que las leyes locales
permitan y si es posible se establecerén las querellas corres-

pondientes.
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Andlisis de Prensa

El Agregado efectuard un analisis diario de las infor-
maciones publicadas en los medios de difusion del pais
en que estd acreditado. Este analisis debe perseguir los

siguientes fines:

a. Establecer si la informacidon es positiva o negativa.

b. Bstablecer si es basada en hechos o en especulaciones.

Cfe Establecer si refleja una posicidén del articulista o
del medio.

d: Identificar e individualizar al medio y al articu-
lista y establecer circulacidn del medio.

e. En caso de noticia establecer la Agencia y el origen
de la noticia.

i Llevar un registro de las publicaciones negativas, por
medio, por agencia, por corresponsal y por periodista.

g Despachar al Ministerio cada 15 dias copia del registro
con sintesis de las publicaciones.

h. Despachar cada 15 dias al Ministerio su apreciacién
sobre la campafia contra Chile estableciendo:
h.1. Tendencia.
h.2. Motivaciédn.
h.3. Objetivo perseguido.
h.4. Efectos logrados y sobre qué publico.

Informes

El Agregado informard una vez al mes sobre sus actividades

y sus sugerencias para mejorar la imagen de Chile.
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9. Visitas Oficiales a Chile

El Agregado de Prensa harid las entrevistas y propondra J
las personas que se seleccionaran para visitar Chile en ‘
1 el plan de visitas. Elaborard los programas que se so-

meteran a la aprobacidén del Ministerio antes de iniciar

el viaje la persona invitada.
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PLAN DE INFORMACION EXTERIOR

Servicio de Informacion

KISION

mntener oportuna y adecuadamente informadas a las Misiones y Consu-
hvs Chilenos en el exterior sobre los acontecimientos nacionales y

“1 exterior que tengan relacién con Chile. Esta informacion se re-

. fjere en forma primordial a las actividades del Gobierno, que permita
A personal chileno en el exterior, conocer la politica, las metas y
Jos logros de la gestidén militar. Incluye ademds toda otra informa-
.ién que por su naturaleza sirva para formar una idea cabal sobre los
{ yechos ¥ 1a realidad del momento. Eventualmente contiene ademds, in-
1 (ornaCién que pueda ser utilizada en contrapropaganda.

i
i

qushS
"' Boletin diario de Informaciones del Ministerio de Relaciones

Exteriores.

Es un boletin diario de 1.200 palabras editado por el Ministe-
rio de Relaciones Exteriores. Contiene aspectos mas relevan-

tes del acontecer nacional.
Est4 redactado en forma de cable.

ge cierra a las 18.30 horas y se transmite por cable a cuaren-

ta Embajadas de Chile en el exterior. Estas a su vez lo remi-

ten a Consulados y Misiones que no estén en la lista de distri-

puciones.

Boletin Semanal de Politica y de Antecedentes

5f
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Es un boletin semanal que contiene:

a. Declaraciones e informacién en profundidad de las activi-
dades de las autoridades de Gobierno.

b. Informacidn en profundi@ad de los principales aconteci-

mientos de la semana.

Se cierra los jueves y se despacha por valija a todas las Mi-

siones y Consulados de Chile en el exterior. Se despacha tam-

bién a los Grupos de Amigos o individuos que difunden informae

cién sobre Chile y que estén debidamente registrados en el Mi-
nisterio de Relaciones Exteriores.

Lo éagta la Direccidén de Difusidn Cultural e Informacién Ex-

terior.

Boletin Semanal de Politica Econdémica

Es un boletin semanal que contiene:
a. Informacidén y antecedentes de carédcter econdémico.
b. Informacidén y antecedentes de caracter monetario.
Ce Informacidén y antecedentes comerciales,

industriales, agra-
rios, etc.

Se cierra los jueves y se despacha por valija a todas las Misio-

nes y Consulados de Chile en el exterior. Se despacha también

a los Grupos de Amigos o individuos que difunden informacidén so-
bre Chile y que estén debidamente registrados en el Ministerio
de Relaciones Exteriores.

Lo edita la Direccidén de Difusién Cultural e Informacién Exte-
rior. Se informa a través de la Direccién Econdémica del Mini s-

terio de Relaciones Exteriores, del Comité Econémico, Social y
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Agricola, Banco Central, Dirinco, etc.

Boletin Semanal de Actividad Cultural

Es un boletin semanal que contiene un resumen de las activi-

dades culturales en Chile o de chilenos en el exterior. Se
distribuye a todas las Misiones ¥ Consulados de Chile en el
exterior. Se despacha también a los Grupos de Amigos o indi-
viduos que difunden informacién sobre Chile Y que estan debi-

- damente registrados en el Ministerio de Relaciones Exteriores

v 'Bpletin Mensual: Chile en el Mundo

Es una publicacion mensual que contiene un resumen de las

principales publicaciones o actividades relacionadas con Chi-

le en el exterior.

i

iins las publicaciones indicadas (excepto 1) se editan en papel mi-

i

'§6gmfo y constituyen informacién basica para el personal.
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PLAN DE CONTRAPROPAGANDA

| (RGANIZACION OPERATIVA

Grupo de Tarea: Oficina Central en la Direccidén de Difusidn

Cultural e Informacion Exterior

Grupo de Tarea: Gubernamental

i 4 a. Organismos de Gobierno
b. Instituciones

C. Ministerios

4. Consejos y Comités

o e. Servicios del Estado.

Grupo de Tarea: Organismos Privados (Nacionales y Extranjeros).

a. Instituciones
b. Empresas

c. Gremios

d. Organizaciones

e. Individuos

Grupo de Tarea: Medios de Comunicacién Social (Nacionales y Ex-

t tranjeros).

a. Privados

b. [Estatales

Grupo de Tarea: Agencias de Noticias Internacionales

Grupo de Tarea: Misiones de Chile en el Extranjero.

SITUACION GENERAL
-—_.——-—_——

Lasituacién general en lo que respecta a la Imagen Nacional nos

jndica las siguientes generalidades:
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En el exterior:

ae

Estamos afrontando un proceso en el exterior que, distor-
sionando nuestra realidad ¥ apoyéndose en factores de di-

versa indole, nos perjudica ante la opinidén phblica mun-
dial y muy en especial, ante los grupos de influencia eco-

noémica y/o politica.

En parte, este proceso es motivado como consecuencia de
una campafia comunista a nivel internacional en contra de
Chile.

En parte este proceso deriva de factores tales como el des-
conocimiento o la indiferencia de las personas sobre situa-
ciones con respecto a la evolucién de la corrupcién poli-
tica del pais; 1la imagen falsa formada por grupos politicos
chilenos, incluso antes del advenimiento de la Unidad Popu-
lar; el hecho de que la incultura o el mal gusto popular
exige a los medios de difusidn social o masivos, la exacer-

bacion del sensacionalismo o la noticia trégica, etc.

La campafia en contra de Chile Yy otros factores que perjudi-

can la imagen del pais, serin de largo aliento.

Nuestros Servicios Exteriores Yy nuestra infraestructura de
apoyo no estaba preparada para afrontar este proceso y 1la
falta de flexibilidad ¥y disponibilidad de recursos nos ha

impedido actuar con el dinamismo requetrido.

En el interior:

La

formacibén de imagen en el campo interno, aunque escapa al am-

..
bito de responsabilidad del Ministerio de Relaciones Exteriores,
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revela tales caracteristicas, que afecta en forma directa 1a
formacioén de imagen en el exterior. Obviamente, la descoor-
dinacion de estas funciones resulta en desmedro de los objeti-

vos. Es el caso, entre otros, de la toma de decisiones sobre
detenciones u otras hedidas de Gobierno que afectan la imagen
en el exterior:

% La ausencia de un mecanismo de interconsulta ha dificul-

tado las acciones de contrpropaganda.

e La formacién de imagen en el exterior por elementos des-
vinculados a este Ministerio impide una proyecc’én uni-

forme.

Especificamente el caso de Canal 7, que para sus transmi-
siones al exterior depende de la Direccién de Inteligen-
cia Nacional y de la Radio Nacional que depende de la Se-
cretaria General de Gobierno, son dos ejemplos de esta

desvinculaciédn.

MISION

Elaborar e implementar una campafia que neutralice la propagan-
da antichilena en el exterior, con el propésito de contribuir

a la consecucién de los objetivos de nuestra politica exterior.

ITI. EJEt!}CION

| [a. Resoluciébn
Z2E50UCOn

Establecer un proceso de informacidén que contrarreste los
efectos de 1la propaganda antichil'ena en el exterior, emple-

ando en cada caso los métodos propagandisticos més apropia-
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dos para el area en que se desea disminuir o anular los
efectos citados, haciendo centro de gravedad del esfuer-
zo en los paises de mds significacién para la politica

exterior chilena.

1. Direccidn de Difusidn Cultural e Informacidn Exterior

a.

Mantener un flujo constante Yy oportuno de in-
formacidén badsica sobre la realidad nacional en-
tre el Ministerio de Relaciones Fxceriores ¥y
los organismos mencionados en la organizacion

operativa con fines de contrapropaganda.

Elaborar en base a la informacién obtenida sobre
los esfuerzos propagandisticos adversos las cam-
pafias especificas de contrapropaganda en los di-

versos paises y sectores que correspondan.

Controlar, supervigilar y dar las instrucciones
necesarias para el empleo de las emisiones en
onda corta de la Radio Nacional, en 1lo que corres-

ponde a contrapropaganda.

Elaborar programas utilizando las facilidades de
Radio Nacional para transmitir por onda corta, a
los paises vecinos Argentina, Bolivia y Pera,

para las campafias de contrapropaganda.

Controlar, supervigilar y dar las instrucciones
necesarias para el.empleo de las emisiones al ex-

terior del Canal 7 para la utilizacién de las re-
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des de telivisidn internacionales para las cam-

pafias de contrapropaganda.

Redaccion y preparacién de charlas y diaposi-

tivas para ser exhibidas por los grupos de ta-
reas en el exterior para las campafias de contra-

propaganda.

Filmacion de una serie de documentales y video
tapes sobre la vida nacional, con cinta sonora

en los idiomas correspondientes a los paises en

que se desea divulgar, para las campafias de contra-

propaganda.

Elaborar programas de radio para ser transmitidos
en emisiones de los paises que interesan para

las campafias de contrapropaganda.

Difusi6én de un informativo de cine y television
destinado al extranjero sobre la actualidad na-

cional para las campaflas de contrapropaganda.

Filmacibén permanente de una serie de videos cor-
tos para TV, de una duracién no superior a tres
minutos, destinados a intercalarse en los progra-
mas informativos o de crénica televisiva en el
exterior. Doblajes al inglés, francés y alemén.
La préctica se usa normalmente en Chile con noti-
cias provénientes de USA, Alemania, Francia, Gran
Bretaﬁa; etc. Este material debe despacharse por

satélite. o

Difusién televisiva, por via satélite, de progra-
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mas especiales de interés nacional para las

campaflas de contrapropaganda.

i Coordinar el plan de visitas especificado en
la campafia de propaganda para que se ajuste a

las necesidades de contrapropaganda.

m. Coordinar la labor de la Agencia de Noticias
indicada en el Plan de Propaganda para cubrir

las necesidades de contrapropaganda.

25 Grupo de Tarea Gubernamental

A. Establecer un sistema de informacidn completa
que abarque: ;
1. Planes e iniciativas futuras

. Informacidén diaria

. Actividades

Resoluciones

LS I = G V)
.

. Informacién de caréacter confidencial o se-
creto cuyo conocimiento anticipado sea ne-
cesario para elaborar los planes de contra-

propaganda.

6. Colaboracién permanente y buena disposicién
para resolver las consultas que formule la
Direccién de Difusidn Cultural e Informacién

Exterior para sus fines de contrapropaganda.

Ble Difundir el material de contrapropaganda y/o in-
formacidén .en la forma que solicite expresamente
la Direccidén de Difusion Cultural e Informacién

Exterior.
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Grupo de Tarea Organismos Privados

Las tareas que se soliciten a estos grupos las in-
dicard la Direccién de Difusioén Cultural e Informa-

cion Exterior de acuerdo con sus necesidades de

contrapropaganda. Estas pueden ser:

3.1. Difundir material de contrapropaganda en las

organizaciones congéneres en el exterior.
3.2. Entregar informacién especifica.

3.3. Participar en congresos o reuniones interna-

cionales para difundir contrapropaganda.

Grupo de Tarea Medios de Comunicaciodn Social

Las tareas que soliciten a estos grupos las indicarg
la Direccidén de Difusién Cultural e Informacién Exte-
rior de acuerdo a sus necesidades de contrapropaganda.

Estas pueden ser:

L.1. Difundir expresamente material de contrapropa-

ganda para determinados efectos en el exterior.

Lk.2. Difundir material especial.

Grupo de Tarea "Agencias de Noticias Internacionales"

Y periodistas extranjeros.

Utilizarlos, por medio de 1la influencia, como elemen-
tos de difusidén en el exterior de los programas espe-

cificos de contrapropaganda.
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6. Grupo de Tarea "Misiones de Chile en el exterior"

& Enviar informacidn a la Direccién de Difusidn
Cultural e Informacién Exterior para comple-
| mentar la informacién global requerida para

los planes de contrapropaganda, en forma opor-

tuna y sistemdtica.

by Difundir el material de contrapropaganda que
le indique la Direccidén de Difusién Cultural

e Informacidén Exterior.

Ce Evaluar los resultados de las campafias de con-
trapropaganda e informar a la Direccién de Di-

fusidén Cultural e Informacibén Exterior.

d. Programar los requerimiertos locales de contra-

propaganda.

IV. LOGISTICA

Incluida en Plan de Propaganda.

V. DIRECCION (Mando)

] El plan de contrapropaganda serd dirigido por el Director de
Difusidén Cultural e Informacién Exterior del Ministerio de Rela-

ciones Exteriores.’’

Los organismos estatales incluidos en el plan, designarén perso-
nal que para este efecto actuard funcionalmente dependiente del

Director del Plan.

.

El Plan se pondréd en vigencia en forma total o parcial, de acuer-
do a las instrucciones y disponibilidades de recursos con que

oportunamente se cuente.




